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Comunicato stampa — Foggia, 29 gennaio 2014

La Provincia di Foggia partner del Progetto Europeo
“FOODING” per la promozione della Dieta Mediterrane

Al via il Progetto Europeo “FOODING", spetta allaokincia di Foggia la presentazione del Piano di
Comunicazione, I'organizzazione dei Workshop teonadila selezione, attraverso degli esperti di dogx prodotti
tipici di Puglia, oggetto del progetto insiemeectnto prodotti tipici della Grecia.

L'analisi delle esigenze e delle modalita opemte coordinato dal settore Politiche Comunitaredlad
Provincia di Foggia con l'ausilio di un funzionariecnico giornalista dell'Ufficio comunicazione edp nel settore
del food e delle tipicita culinarie mediterranee.

Leader partner del Progetto FOODING (che prevedénamziamento per le attivita della Provincia diggia
pari a 178.755 euro) € la Regione Puglia; I'ohiettenerale € quello di rafforzare la competitiddle PMI attraverso
il trasferimento di innovazione per la valorizzamoe il recupero dei prodotti tipici e tradizionalella Dieta
Mediterranea come frutta e verdura, grano, oliegaini da porre alla base delle diete e delle abitadini alimentari
guotidiane.

Sub-obiettivi sono l'individuazione delle agro-hietsita alimentari e dei cibi tradizionali.

| Territori coinvolti, in particolare Puglia e Giia¢c hanno un elevato numero di prodotti alimerttadizionali
con proprieta salutistiche e organolettiche daiarale e promuovere attraverso azioni di comuimecezdeterminate,
coordinate e divulgate dalla Provincia di Foggia.

Il Progetto FOODING prevede incontri tematici ncoperatori della catena alimentare ed operatori
turistici attraverso gli eventi organizzati daleovincia di Foggia .

Potranno essere stipulati accordi commercialiniande agricole e le PMI turistiche per rafforzareslazioni
tra gli operatori alimentari tradizionali e le PMIristiche al fine di favorire la promozione etilimzo dei prodotti
nella filiera corta.

Una particolare attenzione verra posta anche allarbzione ed alla cottura dei cibi, attraverstlitao di
tecnologie innovative in grado di migliorare laagtita o la qualita dei prodotti alimentari conserdone le
intrinseche caratteristiche salutari.

Verra analizzato e valutato tutto il processodpttivo dalla produzione primaria alla lavoraziodgiefiliera
con l'obiettivo di innovare I'agro-alimentare nispetto della tradizione e della tipicita locale.

Verra redatta un'agenda strategica condivisa cadoniazpecifiche per linternazionalizzazione e ger
sviluppo di marchi collettivi territoriali italiané greci, valorizzando i prodotti tradizionali Feehbito del programma
UE 2014-2015 attraverso le linea guida per la tedwlita e certificazione dei prodotti inclusi naiarchi territoriali.

Il Progetto FOODING selezionera i prodotti da imgeiin un cesto virtuale e transfrontaliero di prtd
tradizionali all'interno di diete sostenibili mesfitanee fondate sugli aspetti nutrizionali e tistiai del genere
antimicrobico ed antiossidante.

L'idea & quella di organizzare una ripartizionel dnercato con la metodologia all'americana athsve
un’attivita di CRM (Customer Relationship Manage)eer la valorizzazione di un paniere di prodtitici da tenere
in evidenza anche nella GDO costituita da cergmimerciali anche di tipo virtuale. Infatti l'ideaogettuale punta
sulla valorizzazione del prodotto attraverso quaibdalita web ormai conosciuta con il nome di ewo@rce.

Tutti i prodotti selezionati e le loro propdesaranno descritti in un opuscolo ed in un porgae gli
stakeholders della filiera agro-alimentare di tipgalizionale.

Potra essere realizzato un incubatore tecnologicavdo all'impresa nei territori di Puglia e {@recia,
selezionando e sostenendo 30 giovani per lazeealione di progetti imprenditoriali innovativi negttore alimentare
tradizionale per aumentarne la competitivita.

Il progetto fornira 4 esposizioni o Showroom db€iesperienziale o Food Experience (1 in Pu@ia
Grecia) compresi laboratori del gusto, seleziongmaolotti aventi caratteristiche nutrizionali @danolettiche tipiche
della Dieta mediterranea.

| Prodotti alimentari tradizionali sono strettarreenbllegati con le risorse naturali e con il patimo culturale
dei territori coinvolti. Questi fattori possonosese valorizzati attraverso il rafforzamento déllara del turismo dalla
fattoria al settore dell'ospitalita.



